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RINGKASAN

Peranan lokasi juga sangat perpengaruh besar dalam menentukan tingkat penjualan
maupun menarik lebih banyak konsumen agar mau datang pada kedai pesong Manna
Bengkulu Selatan. Tujuan dari penelitian ini adalah Untuk mengetahui pengaruh lokasi
dan store atmosphere terhadap keputusan pembelian pada Kedai Pesong Manna Bengkulu
Selatan.

Sampel dalam penelitian ini 65 orang pelanggan pada Kedai Pesong Manna Bengkulu
Selatan. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan metode analisis yang digunakan
adalah regresi linier berganda, uji determinasi dan uji hipotesis.

Hasil regresi berganda memiliki persamaan Y = 10,272 + 0,332 (X1) + 0,430 (X>)

+ e, karena arah regresi yang positif maka dapat diartikan jika lokasi dan store
atmosphere meningkat maka keputusan pembelian pada Kedai Pesong Manna Bengkulu
Selatan juga akan meningkat. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen pada Kedai Pesong Manna Bengkulu Selatan, hal ini dibuktikan
dengan hasil uji t menunjukan nilai thiung lebih besar dari tipe (3,224

>1,669) dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05, berarti Ho ditolak dan Ha diterima.
Store atmosphere berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
Kedai Pesong Manna Bengkulu Selatan, hal ini dibuktikan dengan hasil uji t menunjukan
nilai thiung lebih besar dari twae (3,518 >1,669) dengan nilai signifikan sebesar 0,000 <
0,05 berarti Ho ditolak dan H, diterima. Lokasi(X1) dan Store atmosphere (X:) secara
bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian ()
konsumen pada Kedai Pesong Manna Bengkulu Selatan, hal ini dibuktikan dengan uji F
menunjukkan nilai Fritung > Fraber (20,101

> 3,15) dengan nilai signfikan sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05
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